
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 С 1988 на мировом рынке – без поломок и рекламаций 

 Группа компаний «Мир» 

им. В.Г. Шухова 

 Рекомендации по разработке тематических парков аттракционов 

 2026 



Группа компаний «МИР» 

была создана в 1988г. в городе Красногорске Московской области 

инженером Владимиром Гнездиловым. 

15 июля 1988 г. создан кооператив «Пик», в 1989 г. – компания Мир (Pax), в 1990 г. – 

Ассоциация «Аттракцион» - совместно с Министерством Культуры РФ, в 1992г. ОАО 

«Митинский завод «Мир», в 1994 г. – ЗАО «Российская выставка аттракционов», в 2004 г. – 

ООО «Компания Мир». 

  С 1988 г. создано 114  больших аттракционов, работающих без поломок и рекламаций в 

Европе, Америке, Азии, СНГ, России, более 420 высотных башен связи.        

  В 2005-2011 году мы спроектировали, изготовили и пустили в эксплуатацию Мобильный 

комплекс МБО предстартовой подготовки и обслуживания ракет-носителей «Союз-2СТ» во  

Французской Гвиане (Франция). 

      С 1994 по 2006 г. мы спроектировали и построили 4 тематических парка аттракционов. 

Большую помощь в консультировании проектирования парков в течение 12 лет нам 

оказывал главный архитектор компании Уолта Диснея Роберт Миник (Robert Minick). 

 

 
С 1994 года работой по созданию парков и с 1988 г. созданием аттракционов руководит 

Владимир Гнездилов, Заслуженный конструктор РФ, к.т.н. 
Резюме В.А. Гнездилова.  В 1977 г. окончил аэрокосмический факультет МАИ - 
национального исследовательского университета, в 2000 г. окончил аспирантуру ЦНИИСК 
имени В.А. Кучеренко (Центрального научно-исследовательского института строительных 
конструкций),  в 2013 г. - Московский государственный юридический университет имени 
О.Е. Кутафина (Кафедра административного права и процесса). 

В 1995 г. создал Российскую Ассоциацию Парков и Производителей Аттракционов  
(РАППА). 

В 1996 г. награждён  золотой медалью ВДНХ за создание парка аттракционов «Москва 
850» 

В 1997 г. Указом Президента РФ №312 присвоено звание Заслуженный конструктор РФ. 
В 2000 г. защитил диссертацию на звание кандидата технических наук. 
В 2005 г. назначен Главным конструктором Мобильного Стартового Комплекса для 

ракет-носителей «Союз-СТ» в европейском космодроме во Французской Гвиане (Франция). 



С 2010 г. по 2018г. возглавлял  кафедру «Прочность авиационных и ракетно-космических 
систем» Московского авиационного института (технического университета). 

В 2010 г. создал и по 2019г. возглавлял  Технический комитет №254  ИСО «Безопасность 
аттракционов» Международной организации по стандартизации, руководитель РГ 
«Биомеханика» 

В 2013 г. награждён Золотой медалью им. В.Г. Шухова Международного Союза НИО 
(правопреемник  Русского технического общества). 

В 2014 г. награждён Золотой медалью им. С.П. Королёва Российской Академии 
Космонавтики. 

В 2014 г. награждён Знаком Роскосмоса «За обеспечение космических стартов». 
В 2017 г. Приказом Росстандарта назначен председателем Технического  комитета  №427 

«Аттракционы и другие устройства для развлечений».  
Автор Технического регламента ЕАЭС 038 «Безопасность аттракционов». 
Автор трёх международных, 9 межгосударственных, 19 национальных стандартов. 
Автор 35 научных трудов, статей и монографии.  Автор математической теоремы. 
Автор 180 патентов, в том числе  шести международных,  из которых  внедрено - 150. 
Под руководством В.А. Гнездилова создано 114  аттракционов, работающих без поломок 

и рекламаций с 1989, в том числе – 40 аттракционов  в Европе, Америке, Азии, СНГ. 

 

Подходы к проектированию регионального  
тематического парка аттракционов 

на основе опыта крупных парков Европы и США 
1. Введение в тему. 

1. Парки отдыха имеют множество видов и делятся по назначению, размерам, типу 

посетителей, наполнению зданиями, сооружениями и растительностью. 

2. Как правило, в городах имеются некоммерческие прогулочные парки с небольшими 

детскими площадками, в районных городах – прогулочные парки, а в них – небольшие 

парки небольших  аттракционов. 

3. В советские времена вносились в планы благоустройства городов размещение 

аттракционов, а в областных или столичных городах размещались парки по нескольку 

механизированных аттракционов. Степень удовлетворения запросов граждан 

аттракционами была в десятки раз меньше потребностей. 



 

4. Советский Союз, а затем Россия сильно отставали в развитии парков аттракционов от 

западных стран, хотя первые в мире катальные горы были произведены в России во 

времена дочери Петра Первого, Елизаветы Петровны. 

5. С переходом к рыночной экономике стало понятно, что в крупных агломерациях 

страны необходимо строить тематические парки аттракционов как по экономическим 

соображениям, так и с точки зрения удовлетворения социальных потребностей населения.  

6. Выводы: с ростом экономического развития и доходов населения во многих ранее 

развивающихся странах активно строятся тематические парки аттракционов, поскольку 

они относятся с одной стороны – к высоко окупаемым активам, с другой стороны – 

важным социальным фактором удовлетворения запросов населения. 

7. В странах бывшего СССР парки в крупных городах были несовместимым симбиозом 

регулярных дворцовых парков с добавлением небольших механизированных 

аттракционов. 

 

Катальная гора компании Мир в парке Горького Москва 1992 г. 

8. Попытки СССР создать в Москве «Диснейленд» к Олимпиаде-80 провалились из-за 

отсутствия понимания характера тематического парка и полного отсутствия современных 

механизированных аттракционов.  
 

2. Факторы определяющие размеры и наполнение оборудованием парка. 

1. Можно исходить из имеющихся финансовых ресурсов, либо определить 

логистическую границу вокруг места размещения парка (расстояние поездки посетителей 

парка), сумму, которую готовы потратить посетители парка на отдых в течение двух, 

четырёх или шести часов. 

2. В зависимости от количества потенциальных посетителей за сезон рассчитывается 

необходимая площадь парка. 
 

 



3. Охват населения, структура и размеры регионального парка. 

1. В некоторых регионах проживает по нескольку миллионов человек и регион 
посещают несколько миллионов туристов в год. По опыту парки механизированных 
аттракционов посещают 70% туристов и 30% местных жителей.  

2. При годовом потоке посетителей 2-3 миллиона человек в год в среднем в парке 
ежедневно будут находиться от 10000 человек в день, в выходные и летом – 20000 человек 
в день. Потребная площадь дорог, дорожек, площадок, накопителей и т.п. – 10м2 на 
человека – т.е. 20 Га. Кроме дорожек и площадок такая же или большая площадь 
потребуется под сооружения, здания (кафе, магазины, аттракционы). В парке должны 
быть мини-рекреационные зоны, в т.ч. для маленьких детей и пожилых посетителей, 
также в этих зонах могут быть не экстремальные – спокойные, не шумные аттракционы. В 
этих зонах должны быть красивые уголки с цветами, растениями и деревьями.  
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

В парке обязательно должны быть водные механизированные аттракционы, которые 

очень популярны летом и требуют значительных площадей – 3-5 Га. 

В парке должны быть административные и бытовые помещения для персонала, 

предприятия питания и  сервиса для посетителей, магазины сувениров со складами, 

мастерские по ремонту механизированных аттракционов, мастерские по изготовлению 

декораций и сервисного оборудования, электромастерские и другие необходимые 

помещения и площадки – 2 Га. 

3. В последние десятилетия крупные парки с посещаемостью от 1,5 млн. чел. в год 

строят городки отелей рядом с парком и добавляют в них преимущественно крытые 

развлечения, кафе и рестораны, театры, цирки, кино, балаганы – 5-10 Га. В этих же 

городках размещают гигантские колёса обозрения, башни падения, качели с полным 



переворотом и другие аттракционы. 

Парк должен иметь свою развитую транспортную организацию с технической базой 

хранения и  ремонта транспорта – 1-2 Га.  

Парк должен иметь службу безопасности с главным офисом и постами по всей 

территории парка и ночного городка.  

Парк должен иметь свою систему уборки мусора в течение рабочего дня с 

помещениями для персонала и гаражом для уборочной техники, площадками для 

накопления мусора для дальнейшего вывоза мусора. 

Таким образом размеры регионального тематического парка аттракционов должны 

составлять минимально от 50 Га до 100-120 Га. 

 

4. Зонирование парка 

 10% посетителей – маленькие дети до 10 лет – аттракционы для них должны учитывать 

антропометрию маленьких детей и 10% - пожилые посетители с этими детьми – 

аттракционы для этой категории называются семейные малых и средних размеров.  

Основной контингент посетителей – дети от 140см до взрослых людей, которые 

заполняют экстремальные аттракционы. 20% посетителей парка – катаются на семейных и 

умеренно экстремальных аттракционах. 

 

 

 



 

 

 

 

В парке должна быть зона для детей до 10 лет и сопровождающих их взрослых, 

изолированная от других зон, где более старшие дети бегают, прыгают и могут причинить 

травмы маленьким детям. Билеты в эти зоны могут продаваться с большими скидками. 

Остальная площадь парка может быть поделена на несколько тематических зон с 

набором оформленных по теме аттракционов различных размеров и экстремальности.  

Вход в парк начинается с площадки, где продают билеты и находятся камеры хранения 

вещей, сюда прибывает транспорт. 

Внутри парка находится площадь с магазинами сувениров и лавочками для ожидания. 

От площади у входа ведут большая дорога и несколько боковых дорог к центру парка с 

архитектурной доминантой и символом парка. 

Вокруг центрального сооружения в парке должна быть одна главная кольцевая дорога, 

в т.ч. и для проведения театрализованных парадов. Также может быть и второстепенная 

кольцевая дорога с размещёнными по её сторонам аттракционами, павильонами, 

туалетами и т.п. 

Должны быть размещены технологические проезды и проходы для обслуживания 

объектов парка в  течение рабочего дня. 

Зоны должны различаться по оформлению и иметь места для групповых фотографий на 

фоне объектов парка. 

Зоны должны иметь места, где работают аниматоры с посетителями парка. 



 

5. Подбор аттракционов 

Производительность крупных механизированных аттракционов должна составлять от 

500 до 1000 чел. в час из возможностей операторов безопасно сажать, фиксировать и 

высаживать пассажиров. Это означает, что крупные аттракционы за 12 часов могут 

посетить 12000 человек за день. А посетителей может быть в выходной день летом – до 

20000 чел. в день. Это означает, что предел одного тематического парка это 3-4 млн. чел в 

год и при росте количества туристов до 10 млн. чел. парк должен быть разбит на несколько 

отдельных частей, каждая со своим билетом. 

 

 

Самые крупные знаковые аттракционы должны иметь производительность более 2000 

чел. в час и их должны обслуживать большее количество персонала. 

Примечание: с этой проблемой столкнулись все крупные парки в которых посетители, 

купив единый билет, могут прокатиться на нескольких аттракционах из нескольких 

десятков. Не спасает даже дорогой билет с проходом без очереди.  

Набор услуг, который должен получить посетитель парка – это поездка на нескольких 

аттракционах, посмотреть театрализованное шоу, пообедать, купить сувениры, иметь 

промежуточный отдых.  



Самые популярные аттракционы в парке – это экстремальные катальные горы, затем 

различные симуляторы поступательного и сложного движения, крупные кинотеатры со 

специальными парковыми фильмами с добавлением аниматоров, поездки на лодках в 

желобах, качели, карусели и т.п.  

 

Посетитель может в удовольствие прокатиться не боле чем на 10 аттракционах, из этого 

необходимо подбирать количество и виды аттракционов для каждой зоны. Перед каждым 

аттракционом должна быть зона ожидания, накопитель в котором прячут ожидающих 

поездки и зона наблюдения за пассажирами их ожидающими. 

 

 

 



 

Зона для детей в тематическом парке 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

6. Тематическое оформление парка 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Привлекательность парка связана не только с красотой оформления самого парка и 

аттракционов, но и с культурно-исторической темой народа, населяющего  центр 

агломерации, где расположен парк. Для этого должны работать профессионалы в области 

культуры, истории, изобразительного искусства, архитектуры, режиссёры. Должны быть 

поставлены несколько спектаклей на 30-40 минут, цирковые и акробатические 

представления, мини-баталии и т.п. 

Должна быть вечерняя программа фейерверков и музыки, по крайней мере по 

выходным дням, праздникам, в каникулы, особенно летние. 

Должна быть разработана сувенирная продукция и костюмы на продажу. 

Должны быть написаны музыкальные произведения и музыка для фонового звучания в 

парке. 



 

Должны быть разработаны памятные медали, майки, бейсболки, сумки с атрибутикой 

парка. 

Обязательно должны быть разработаны карты парка и вечернего городка.  

7. Доходы парка и льготы 

Основа доходов – продажа билетов (НДС=0) с гибкими системами:  

- один персональный дорогой билет на все услуги без очереди, в т.ч. групповой на 

семью; 

- депозитная карта парка, на которую посетитель депонирует определённую сумму и 

тратит на каждый аттракцион и развлечение, которое он хочет посетить; 

- льготные персональные карты. 

Взносы спонсоров парка в обмен на их рекламу на определённых объектах парка. 

 
Субсидии госорганов на оплату проезда в парк, проживание в отеле и посещение парка 

льготными категориями посетителей – инвалидов, ветеранов войны и труда, многодетных 

семей, детских домов. 

Льготы парку на оплату коммунальных услуг и аренды земли или льготное 

предоставление земли в случае частно-государственного партнёрства. 

 

8. Инвестиции 

Инвестиции в тематический парк аттракционов в Европе и США приблизительно 

составляет 500 млн. долларов на 1,5 миллиона посетителей в год. При этом 1,5 миллиона 

посетителей покупают билет за $80 и тратят на еду и сувениры $30-50. При этом 

окупаемость основного парка составляет примерно 4-5 лет. Дополнительные доходы 

парку дают отели и вечерние развлечения. 

В условиях России затраты на создание парка и доходность будут ниже ориентировочно 



в 3 раза. Аттракционы европейских поставщиков ориентированы на покупательную 

способность их граждан. Если покупать крупные европейские аттракционы – это 

существенно ухудшит прибыльность парка, поэтому выгоднее покупать продукцию 

Российских поставщиков, которых к тому же легче привлечь к ответственности в случае 

причинения вреда посетителям аттракционов. Аттракционы из Китая, Турции и других 

третьих стран должны подвергаться особому контролю, их продукцию можно покупать 

только небольших размеров и небольших скоростей, уменьшая риски. 

 

 
 

В целом парк аттракционов – значительно более выгодный бизнес по сравнению с 

пассажирским транспортом, отельным бизнесом, ритейлом, тем более промышленным 

производством, при условии, что в парке размещаются надёжные аттракционы от 

признанных производителей, имеющих сертификаты соответствия Техническому 

регламенту 038 «О безопасности аттракционов». Несчастный случай в парке – это 

огромный моральный и материальный ущерб для парка, города, республики. 

 

9. Этапность реализации проекта 

Парк строят от зоны входа до центра парка и одну из тематических зон. Посещаемость 

этого комплекса составит до 1-1,5 млн. чел. в год, даст доход 30-45 млрд. рублей в первый 

год эксплуатации. Инвестиции для строительства первой очереди  парка составят 60-90 

млрд. рублей. При этом операционные затраты составят ориентировочно 30% доходов. 

Следующие этапы будут финансироваться за счёт реинвестиции части доходов парка и 

при недостатке средств – за счёт дополнительных инвестиций. 

Доходность парка, его привлекательность, благоустройство и воздействие на эмоции 

посетителей зависят от высокого уровня оформления и при обеспечении высокого 

культурно-художественно уровня тематического оформления и высокой надёжности и 

экстремальности аттракционов и способствует многократному посещению парка как 

любимого развлечения.  



10. Далее представлены концепции парков различных размеров 

 



 

 
 



 

 
 



 

 
 



11.  Гигантское колесо обозрения как самостоятельный объект 

Гигантское колесо обозрения с конца 19-го века является символом мировых столиц и  

их государств. Людей тянет на высоту и возможность осматривать окрестности с высоты 

птичьего полёта. Колесо может быть местом проведения небольших камерных 

праздников в кабинах  дней рождений, свадеб, дружеских встреч и деловых переговоров, 

особенно вечером и ночью. Колесо должно иметь современную красивую динамическую 

иллюминацию. На колесе может быть размещён гигантский рекламный экран и экраны в 

кабинах с электронными экскурсиями и музыкой. Под колесом размещают в 2-3 этажа 

торгово-развлекательный центр размерами соответствующий диаметру колеса, который 

позволяет увеличить время пребывания посетителей в комплексе колеса обозрения, 

позволяет сделать развлечения всесезонными, насытить досуг населения города и 

принести дополнительные доходы городу и владельцам колеса. 

При посещаемости колеса 3,5 млн. чел. в год и средней цене билета 600 руб. годовой 

доход составит 2,1 млрд. руб. Эксплуатационные затраты – 20%, окупаемость колеса – 2-3 

года. 

          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

www.pax.ru                                             sales@pax.ru  

Колесо обозрения высотой 90 метров в г. Равенна, Италия 

http://www.pax.ru/
mailto:sales@pax.ru

